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REMARQUES GENERALES

Dans le présent document d’information (ci-aprés le « Document d’Information »), sauf indication contraire, les
termes « Société » ou « METAVISIO » ou « METAVISIO (Licence THOMSON COMPUTING) » désignent la
Société METAVISIO, Société Anonyme dont le siege social est situé au 82-84, route de la Libération, 77340
Pontault-Combault, France, immatriculée au Registre du Commerce et des Sociétés de Melun sous le numéro 793
834 888.

Informations prospectives

Le présent Document d’Information contient des indications sur les perspectives et axes de développement de la
Société. Ces indications sont parfois identifiées par 1’utilisation du futur, du conditionnel ou de termes a caractére
prospectif tels que « considérer », « envisager », « penser », « avoir pour objectif », « s’attendre a », « entendre »,
« devoir », « ambitionner », « estimer », « croire », « souhaiter », « pouvoir » ou, le cas échéant, la forme négative
de ces mémes termes, ou toute autre variante ou terminologie similaire. Ces informations ne sont pas des données
historiques et ne doivent pas étre interprétées comme des garanties que les faits et données énoncés se produiront.
Ces informations sont fondées sur des données, hypothéses et estimations considérées comme raisonnables par la
Société. Elles sont susceptibles d’évoluer ou d’étre modifiées en raison des incertitudes liées notamment a
I’environnement économique, financier, concurrentiel et réglementaire. Ces informations sont mentionnées dans
différents chapitres du Document d’Information et contiennent des données relatives aux intentions, estimations
et objectifs de la Société concernant, notamment, le marché dans lequel elle évolue, sa stratégie, sa croissance, ses
résultats, sa situation financiere, sa trésorerie et ses prévisions. Les informations prospectives mentionnées dans le
Document d’Information sont données uniquement a la date du Document d’Information. La Société opére dans
un environnement concurrentiel et en constante évolution. Elle ne peut donc anticiper tous les risques, incertitudes
ou autres facteurs susceptibles d’affecter son activité, leur impact potentiel sur son activité ou encore dans quelle
mesure la matérialisation d’un risque ou d’une combinaison de risques pourrait avoir des résultats
significativement différents de ceux mentionnés dans toute information prospective ; étant rappelé qu’aucune de
ces informations prospectives ne constitue une garantie de résultats réels.

Informations sur le marché et la concurrence

Le Document d’Information contient, notamment a la section 2.2 « Apergu des activités », des informations
relatives aux marchés de la Société et a sa position concurrentielle. Ces informations proviennent notamment
d’études réalisées par des sources extérieures. Les informations publiquement disponibles, que la Société considere
comme fiables, n’ont pas été vérifiées par un expert indépendant, et la Société ne peut garantir qu’un tiers utilisant
des méthodes différentes pour réunir, analyser ou calculer des données sur ces marchés, obtiendrait les mémes
résultats.

Facteurs de risques

Les investisseurs sont invités a lire attentivement les facteurs de risque décrits en section 3 « Facteurs de risques »
du Document d’Information avant de prendre toute décision d’investissement. La réalisation de tout ou partie de
ces risques est susceptible d’avoir un effet défavorable sur les activités, les résultats, la situation financiére ou les
perspectives de la Société. En outre, d’autres risques, non encore identifiés ou considérés comme non significatifs
par la Société a la date du Document d’Information, pourraient également avoir un effet défavorable.

Arrondis

Certaines données chiffrées (y compris les données exprimées en milliers ou en millions) et pourcentages présentés
dans le Document d’Information ont fait I’objet d’arrondis. Le cas échéant, les totaux présentés dans le Document
d’Information peuvent légerement différer de ceux qui auraient été obtenus en additionnant les valeurs exactes
(non arrondies) de ces données chiffrées.
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RESUME

Section 1 — INTRODUCTION ET AVERTISSEMENTS

1.1 | Identification des valeurs mobiliéres offertes

Libellé pour les actions : Metavisio - Code ISIN : FR00140066X4 — Code Mnémonique : ALTHO

1.2 | Identification de I’émetteur

Le siége social de la Société est situé 82-84, route de la Libération, 77340 Pontault-Combault, immatriculée au registre du
commerce et des sociétés de Melun sous le numéro 793 834 888.

Contact : contact.investisseurs@metavisio.eu - Site Internet : metavisio.eu - Code LEI : 9695005AQEGETJTO6R29

1.3 | Avertissements

Ce résumé doit étre lu comme une introduction au Document d’information.

- Toute décision d’investir dans les titres financiers qui font I’objet de 1'offre au public est demandée doit étre fondée sur un
examen exhaustif du Document d’information par I’investisseur ;

- L’investisseur peut perdre tout ou partie du capital investi ;

- Lorsqu’une action concernant I’information contenue dans le Document d’information est intentée devant un tribunal,
Iinvestisseur plaignant peut, selon la législation nationale des Etats membres de I’'Union Européenne ou parties a I’accord
sur I’Espace Economique Européen, avoir & supporter les frais de traduction du Document d’information avant le début de
la procédure judiciaire ;

- Les personnes qui ont présenté le résumé, y compris, le cas échéant, sa traduction, n’engagent leur responsabilité civile que
si le contenu du résumé est trompeur, inexact ou contradictoire par rapport aux autres parties du Document d’information
ou s’il ne fournit pas, Iu en combinaison avec les autres parties du Document d’information, les informations clés permettant
d’aider les investisseurs lorsqu’ils envisagent d’investir dans ces titres financiers.

Section 2 — INFORMATIONS CLES SUR L’EMETTEUR

2.1 | Qui est I’émetteur des valeurs mobiliéres ?

L’émetteur est la société Metavisio, société anonyme a Conseil d’administration de droit frangais, dont le siége social est situé
82-84, route de la Libération, 77340 Pontault-Combault.
Droit applicable : droit francais. Pays d'origine : France.

Metavisio, créée en 2013 par Stéphan Francais, est spécialisée dans la conception, le marketing et la commercialisation de
produits informatiques, notamment des ordinateurs portables, des tablettes, ainsi que des accessoires et équipements de
bureautique, commercialisés sous licence exclusive de la marque « Thomson ». Metavisio commercialise principalement ses
produits informatiques auprés de nombreux réseaux de distribution situés dans plus de 15 pays, et a enregistré un chiffre
d’affaires de plus de 60,7 M€ en 2021 et a dégagé un résultat net de 1,1 M€.

L’actionnariat de la Société a la date Document d’information est le suivant :
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Capital actuel

Nombre total |% du capital

Actionnaires d'actions et de | et des droits
droits de vote

Stéphan Frangais 4284 674 66,37%
Teddy Riner (1) 462 000 7,16%
TR Leader Group 194 612 3,01%
Riner Judo 267 388 4,14%
Esfin participations 253 880 3,93%
HH Equity Partners 244 992 3,79%
Flottant (2) 1210355 18,75%

TOTAL | 6455901 100%

(1) par I’intermédiaire des sociétés TR Leader Group et Riner Judo qu’il contréle
(2) actionnaires détenant moins de 2% du capital social

2.2

Quelles sont les informations financiéres clés concernant I’émetteur ?

Données bilantielles Exercice Exercice
(en K€) 2021 2020

Total Actif 47 646 67 451

Total Actif immobilisé 3199 1547
dont Immobilisations incorporelles 471 634
dont Immobilisations corporelles 642 576
dont Immobilisations financiéres 2086 337

Total Actif circulant 42004 63273
dont Stocks de marchandises 15667 7584
dont Créances clients et comptes rattachés 15370 23009
dont Autres créances 9899 23457
dont Disponiblités 589 7928

Total Capitaux propres 7518 5743
dont Capital social 6358 6284
dont Prime d'émission 2284 1728
dont Report a nouveau (2 866) (4 063)
dont Résultat de l'exercice 1145 1197

Total Dettes 40062 61 604
dont Emprunts obligataires convertibles 14793 12 461
dont Emprunts et dettes auprés des établissements de crédit 13705 21917
dont Dettes fournisseurs et comptes rattachés 7724 11340
dont Autres dettes 2597 11481




Compte de résultat Exercice Exercice
(en K€) 2021 2020

Chiffre d'affaires net 60 764 47282
Total produits d'exploitation 63 351 49538
Marge brute ) 16 639 15771
EBITDA @ 6350 4544
Résultat d'exploitation 4002 2883
Résultat financier (2477) (1705)
Résultat courant avant imp6ts 1524 1178
Résultat exceptionnel 577 2

Résultat net 1145 1197

(1) Marge Brute = Chiffre d’affaires — Achats consommeés (hors Achats de matieres premiéres et autres approvisionnements)
(2) EBITDA = Résultat d’exploitation - DAP - Imp0ts et taxes

Tableaux des flux de trésorerie Exercice Exercice
(en K€) 2021 2020

Fluxde trésorerie liés a l'activité 1233 (13173)
Flux de trésorerie liés auxinvestissement (1987) (550)
Fluxde trésorerie liés aux opérations de financement 1018 15708
Variation de trésorerie 1985
2.3 Quiels sont les principaux risques spécifiques a I’émetteur ?
T . Degré de criticité
Intitulé du risque du risque net
Risque de dilution Elevé
Risque lié a la dépendance au marché des composants électroniques (en particulier en période de crise Elevé
Covid)
Risque en termes de besoins de financement du fonds de roulement Moyen
Risque de change Moyen
Risque de réputation Moyen
Risque lié a la concurrence Moyen
Risque li¢ a des dysfonctionnements de ses produits et a la mise en ceuvre de la garantie accordée sur M
X " oyen
les produits vendus par la Société
Risque lié au maintien de la licence de la marque Thomson octroyée par Technicolor Moyen
Risque de dépendance aux hommes-clés Moyen
Section 3 - INFORMATIONS CLES CONCERNANT LES VALEURS MOBILIERES
3.1 | Quelles sont les principales caractéristiques des valeurs mobilieres ?

3.1.1 Nature et catégorie des valeurs mobiliéres — Code ISIN
L’offre porte sur des actions ordinaires dont le code ISIN est FR00140066X4- code mnémonique ALTHO.

3.1.2 Devise d’émission - Dénomination, valeur nominale et nombre de valeurs mobiliéres émises et leur échéance

Devise d’émission : Euro

L’offre de valeurs mobiliéres (ci-aprés « ’Offre ») porte sur un maximum de 967 460 actions a provenir :
- Del’émission d’un nombre initial de 841 270 actions nouvelles a émettre dans le cadre d’une augmentation de capital avec
suppression du droit préférentiel de souscription des actionnaires a souscrire en numéraire et/ou par compensation de
créances par voie d’offre au public (les « Actions Nouvelles ») ;

- Pouvant étre porté & 967 460 actions nouvelles en cas d’exercice en totalité de la Clause d’Extension (ensemble, les «
Actions Offertes »).

3.1.3 Droits attachés aux valeurs mobiliéres




Droit a dividendes, droit de vote (dont droit de vote double en cas de détention au nominatif pendant au moins 2 ans), droit
préférentiel de souscription de titres de méme catégorie, droit de participation aux bénéfices de la Société et droit de
participation a tout excédent en cas de liquidation.
3.1.4 Restrictions

Aucune clause statutaire ne restreint la libre négociation des actions composant le capital de la Société.
3.1.5 Rang relatif des valeurs mobiliéres dans la structure du capital de ’émetteur en cas d’insolvabilité
11 s’agit d’actions ordinaires.

3.1.6 Politique de dividende ou de distribution

11 n’est pas prévu d’initier une politique de versement de dividende a court terme.

3.2 | Ou les valeurs mobiliéres seront-elles négociées ?
Les titres de la Société dont I'inscription aux négociations sur le marché Euronext Growth Paris est demandée sont :
- Les 6 455 901 actions ordinaires composant le capital social, intégralement souscrites et entiérement libérées (les «
Actions Existantes ») ;
- Un maximum de 967 460 Actions Offertes (se reporter en section 3.1.2 ci-dessus).
A la date de l'inscription aux négociations, les actions de la Société sont toutes de méme catégorie et de méme valeur nominale.
Date de jouissance : Les Actions Offertes seront assimilables dés leur émission aux Actions Existantes.
Code ISIN : FR00140066X4- Mnémonique : ALTHO - ICB Classification : 10102030 - Computer Hardware
Lieu de cotation : Euronext Growth a Paris — Compartiment « Offre au public ».
Aucune autre demande d’admission aux négociations sur un marché réglementé ou sur un systéme multilatéral de négociation
organisé n’a été formulée par la Société.
3.3 | Lesvaleurs mobiliéres font-elles I’objet d’une garantie
L’émission ne fait pas 1’objet d’une garantie.
3.4 | Quels sont les principaux risques spécifiques aux valeurs mobiliéres ?
Intitulé du risque Evaluation du risque
Le cours des actions de la Société est susceptible d’étre affecté par une volatilité importante Moyen
Risques liés a I’insuffisance de liquidité sur le titre, notamment en cas de limitation de 1’Offre a
S L Moyen
75% du montant initialement envisagé
Risques liés a I’insuffisance des souscriptions et a I’annulation de I’Offre Moyen
La non-signature ou la résiliation du contrat de placement entrainerait I'annulation de I'Offre Faible
Section 4 - INFORMATIONS CLES SUR L’OFFRE DE VALEURS MOBILIERES
4.1 | A quelles conditions et selon quel calendrier puis-je investir dans cette valeur mobiliére ?

Structure de |'Offre
Il est prévu que la diffusion des Actions Offertes soit réalisée dans le cadre d’une offre globale (I’« Offre »), comprenant :

- une offre au public en France réalisée sous la forme d’une offre a prix ferme, principalement destinée aux personnes physiques
(I’ « Offre a Prix Ferme » ou « OPF »), étant précisé que :
- Les ordres seront décomposés en fonction du nombre de titres demandés : fraction d’ordre Al (de 1 action jusqu’a
250 actions incluses) et fraction d’ordre A2 (au-dela de 250 actions) ;
- Les fractions d’ordre Al bénéficieront d’un traitement préférentiel par rapport aux fractions d’ordre A2 dans le cas
ou tous les ordres ne pourraient pas étre entierement satisfaits ;




- un placement global principalement destiné aux investisseurs institutionnels (le « Placement Global ») comportant :
 unplacement en France ; et
« un placement privé international dans certains pays, en dehors, notamment, des Etats-Unis d’ Amérique, du Japon, du
Canada et de I’ Australie.

Si la demande exprimée dans le cadre de I’OPF le permet, le nombre d’actions allouées en réponse aux ordres émis dans le cadre
de I’OPF sera au moins égal a 10% du nombre d’actions offertes dans le cadre de I’Offre (avant exercice éventuel de la Clause
d’Extension).

En fonction de I’importance de la demande exprimée dans le cadre de I’Offre et aprés consultation avec les Chefs de File et
Teneurs de Livre Associés (tel que ce terme est défini ci-aprées), la Société pourra décider de porter le nombre d’Actions
Nouvelles & émettre & un nombre maximum de 967 460 (les « Actions Offertes »). La Clause d’Extension représentera au plus
15 % du nombre initial d’Actions Nouvelles, soit un maximum de 126 190 actions.

Prix de I’Offre

Le prix des actions offertes dans le cadre de I’OPF sera égal au prix des actions offertes dans le cadre du Placement Global (le
« Prix de I’Offre »). Le Prix de I’Offre a été fixé a 6,30 euros par action, par le Conseil d'administration de la Société lors de
sa réunion en date du 15 juin 2022.

Produit brut et produit net de I’Offre - Dépenses liées a I’émission

Sur la base du Prix de 1’Offre, soit 6,30 euros :

Emission a Emission a Apres Clause

75% * 100% d'Extension
Produit brut 3975004 € 5300001 € 6094 998 €
Dépenses estimées 679 506 € 753 110 € 809 272 €
Produit net 3295498 € 4546 891 € 5285726 €

Aucun frais ne sera supporté par I investisseur.

Principales dates du calendrier prévisionnel de I’Offre

15 juin 2022 Conseil d’Euronext validant le projet d’admission sur Euronext Growth ;
Diffusion par Euronext de 1’avis relatif a la suspension de cotation des actions Metavisio (post-
cléture).

16 juin 2022 Communiqué de presse annongant I’Offre ;

Diffusion par Euronext de I’avis relatif a I’ouverture de 1’OPF et du Placement Global ;
Ouverture de I’OPF et du Placement Global.

28 juin 2022 Cléture de ’OPF & 17h00 (heure de Paris) pour les souscriptions au guichet et & 20h00 (heure de
Paris) pour les souscriptions par Internet.

29 juin 2022 Cloture du Placement Global a 12h00 (heure de Paris) ;

Décision de I’exercice éventuel de la Clause d’Extension ;

Avis Euronext relatif au résultat de I’OPF et du Placement Global ;

Communiqué de presse indiquant le Prix de I’Offre et le résultat de I’OPF et du Placement Global ;
Signature du Contrat de Placement.

1* juillet 2022 Réglement-livraison des actions dans le cadre de I’OPF et du Placement Global.

4 juillet 2022 Reprise de cotation des actions Metavisio ;
Inscription et début des négociations des actions de la Société sur le marché Euronext Growth a Paris.

Modalités de souscription

L’émission objet de 1’Offre est réalisée sans droit préférentiel de souscription.

Les personnes désirant participer a I’Offre a Prix Ferme devront déposer leurs ordres aupres d’un intermédiaire financier habilité
en France, au plus tard le 28 juin 2022 a 17 heures (heure de Paris) pour les souscriptions aux guichets et 20 heures (heure de
Paris) pour les souscriptions par Internet.
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Pour étre pris en compte, les ordres émis dans le cadre du Placement Global devront étre recus par le Chef de File et Teneur de
Livre au plus tard le 29 juin 2022 a 12 heures (heure de Paris), sauf cl6ture anticipée.

Chef de file et Teneur de Livre
TSAF - Tradition Securities and Futures — 9 Place Venddme, 75001 Paris, France
Révocation des ordres

Les ordres de souscription passés par les particuliers par Internet dans le cadre de 1’OPF seront révocables, par Internet, jusqu’a
la cloture de I’OPF (le 28 juin 2022 a 20h00 (heure de Paris)). 1l appartient aux particuliers de se rapprocher de leur intermédiaire
financier afin de vérifier, d’une part, les modalités de révocation des ordres passés par Internet et, d’autre part, si les ordres
transmis par d’autres canaux sont révocables et dans quelles conditions. Tout ordre émis dans le cadre du Placement Global
pourra étre révoqué exclusivement aupres du Chef de File et Teneur de Livre ayant recu cet ordre et ce jusqu'au 29 juin 2022 a
12h00 (heure de Paris), sauf cldture anticipée ou prorogation.

Dilution potentielle susceptible de résulter de I’Offre, sur la participation d’un actionnaire qui ne souscrirait pas a I’Offre
et les capitaux propres consolidés par action

Capitaux propres @ par action au

Participation de I'actionnaire

31 décembre 2021
Base non diluée | Base diluée®™ |Base nondiluée| Base diluée®
Avant I'Offre 1,00% 0,78% 1,16 € 2,80 €
Aprés 'Offre a 100% 0,88% 0,71% 1,76 € 3,12€
Aprés I'Offre en cas d'exercice de la Clause d'Extension 0,87% 0,70% 1,83 € 3,17€
Aprés I'Offre a 75% 0,91% 0,73% 1,62€ 3,05€

(1) Ladilution tient compte des différents emprunts obligataires convertibles, sur la base notamment d’un calcul théorique
basé sur un prix de 6,32 euros par action.
(2) Avant imputation des frais sur la prime d’émission

Intentions de souscription des principaux actionnaires de la Société, des membres de ses organes d’administration, de
direction ou de surveillance

La Société a recu une intention de souscription a 1I’Offre, pour un montant de 500 K€ de la part de Monsieur Stéphan Frangais,
Directeur général et administrateur de la Sociéteé.

La Société a également regu des engagements de souscriptions a I’Offre de la part d’investisseurs tiers (5 personnes morales et
11 personnes physiques) qui se sont engagés a souscrire a 1’Offre a hauteur de 3,1 M€, soit un montant total d’engagements de
souscription de 3,6 M€ (soit 68% de 1’Offre), en tenant également compte de 1’engagement de Stéphan Francais.

Engagement d’abstention de la Société
180 jours a compter du réglement-livraison des Actions Nouvelles, objet de la présente opération.

Engagements de conservation pris par certains actionnaires

Pour rappel, dans le cadre de ’admission des actions de la Société sur Euronext Access+, le 6 décembre 2021, tous les
actionnaires détenant plus de 1% du capital, représentant alors ensemble 5 399 834 actions (soit 83,6% du capital existant avant
I’Offre), s’étaient engagés a conserver leurs titres pour une durée de 12 mois ayant débuté le jour de I’introduction en bourse de
la Société, soit jusqu’au 6 décembre 2022.

Par ailleurs, Stéphan Frangais représentant 66,4% du capital de la Société avant 1’Offre, s’est engagé a conserver :

- I’intégralité de sa participation jusqu’a 1’expiration d’une période de 180 jours calendaires a compter du réglement-
livraison de 1’Offtre ;

- puis 80% de sa participation, soit 53,1% du capital existant avant 1’Offre, jusqu’a I’expiration d’une période de 360
jours a compter du réglement-livraison de 1’Offre.

Cet engagement est pris sous réserve de certaines exceptions usuelles telles que des cessions a un tiers préalablement autorisées
par le Chef de File et Teneur de Livre pouvant s’accompagner de la reprise de I’engagement par le cessionnaire sur la durée
restant & courir de 1’engagement initial, I’apport & une offre publique d’achat ou d’échange sur les actions de la Société, le
transfert & une entité contrélée.
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Pourquoi ce Document d’information est-il établi ?
Raisons de I’Offre — Produit net estimé — Utilisation des fonds

La présente augmentation de capital a pour objet de doter la Société des moyens financiers nécessaires a la mise en ceuvre de sa
stratégie de croissance. Ainsi, le produit net estimé de 1’Offre s’éléve a 4,5 M€ (Emission a 100%) et sera affecté au financement
des deux objectifs stratégiques suivants :

e Le développement des positions a I’international (environ 80% des montants levés) : elle consiste a dupliquer &
I’international ses succés rencontrés en France, sur les segments de prix des PC a moins de 300 € et de 300 a 500 €,
afin de prendre des parts de marché et d’augmenter chiffre d’affaires et marge brute. Cet axe stratégique passera a la
fois par la poursuite des efforts engagés dans les pays ou elle est déja installée, comme elle a pu le montrer
historiquement sur le marché frangais, en étant distribué aupres des distributeurs et par I’intermédiaire de grossistes
pour certains clients spécifiques, mais surtout par le développement dans de nouveaux pays. Outre son implantation
sur le marché frangais depuis sa création, la Société aamorcé des développements dans plusieurs autres pays européens
depuis 2020 et 2021, de méme qu’aux Etats-Unis depuis 2021, en passant par le biais de grossistes afin de maintenir
une bonne maitrise des colits, tout en adressant un maximum de clients finaux potentiels. Dés 2022 et 2023, la Société
entend poursuivre ce développement en développant son activité en Afrique et au Moyen-Orient, toujours grace a des
partenariats avec des grossistes, puis d’adresser ensuite les marchés asiatiques a partir de 2025.

e Ledéveloppement de la stratégie d’innovation (environ 20% des montants levés) : elle repose sur un développement
de son catalogue de produits, grace au développement de produits pour aborder les marchés de milieu de gamme et
haut de gamme, en intégrant les technologies de pointe. Elle entend s’appuyer en particulier sur les produits équipés
de processeurs Qualcomm, avec des modules 4G et 5G, puis en élargissant, & partir du deuxieme semestre 2022, la
gamme de produits avec des produits gaming et des crypto serveurs. La Société a donc pour ambition de dupliquer les
succés qu’elle a remporté sur le segment de I’entrée de gamme, en abordant la gamme de prix supérieur : de 300 a
600 €. Dans un contexte de marché ou la croissance est portée par I’innovation, elle entend ainsi profiter de la
croissance qui porte le segment premium en général ; celui des ultrabooks en particulier.

En cas de limitation de I’Offre a 75% (produit net estimé de 3,3 M€ sur la base du Prix d’Offre), le produit net a percevoir serait
affecté aux objectifs précédents dans les proportions suivantes :

e Le développement des positions a I’international : environ 90% des montants levés

e Le développement de la stratégie d’innovation : environ 10% des montants levés

Cette situation ne remettrait pas en cause la stratégie ni la vitesse de déploiement de la stratégie, les objectifs de chiffre d’affaires
(120 M€), dont 60% réalisé & 'linternational, et de taux d’EBITDA (supérieur a 13% du chiffre d’affaires) pour 2026 ne seraient
pas remis en cause, ni ’objectif d’atteindre un chiffre d’affaires de 70 M€ a fin 2022.

Contrat de placement

L’Offre fera I’objet d’un contrat de placement qui sera conclu entre le Chef de File et Teneur de Livre et la Société, portant sur
I’intégralité des Actions Offertes. Ce contrat ne constitue pas une garantie de bonne fin au sens de I’article L. 225-145 du Code
de commerce. En cas de non-signature ou de résiliation du contrat de placement, les ordres de souscription et 1’Offre seraient
rétroactivement annulés.

Prise ferme : Néant. - Conflits d’intéréts : Néant.

Disparité de prix

Le 14 juin 2022, 4 436 OCAP12016, représentant un montant nominal de 288 340 €, arrivées a échéance ont été converties en

actions, donnant lieu a la création de 97 592 actions nouvelles, ce qui fait ressortir un prix unitaire de 2,95€, représentant une
décote de 53,2% par rapport au prix d’Offre.

4.3

Qui est I’offreur de valeurs mobiliéres (si différent de I’émetteur) ?

Sans objet.
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PREMIERE PARTIE

11 RESPONSABLE DU DOCUMENT D’INFORMATION

Monsieur Stéphan Francais, Directeur Général de METAVISIO.

12 ATTESTATION DE LA PERSONNE RESPONSABLE

« Je déclare qu’a ma connaissance, l'information fournie dans le présent Document d’Information est juste et que, a
ma connaissance, le Document d’Information ne fait pas l’objet d’omission substantielle et comprend toute
l’information pertinente. »

Fait a Pontault-Combault
Le 15 juin 2022

Stéphan FRANCAIS
Directeur Général

1.3 RESPONSABLE DE L’ INFORMATION FINANCIERE

Monsieur Stéphan Francais
Directeur Général

Téléphone : +33 1 60 60 45 74
Courriel : contact.investisseurs@metavisio.eu

14 COMMISSAIRES AUX COMPTES

1.4.1 Commissaires aux comptes titulaires

Fischbach, Girault et Associés
Représenté par Frédéric Girault et Martin Fischbach
5, place Tristan Bernard 75017 Paris

Nomination lors de I’ Assemblée Générale du 18 décembre 2018 en remplacement du cabinet Nieza et Associés pour
la durée résiduelle de son mandat, soit une durée de trois exercices sociaux ; mandat venant a expiration a 1’issue de
I’ Assemblée Générale qui statuera sur les comptes de 1’exercice social clos le 31 décembre 2020. Son mandat a été
renouvelé lors de I’ Assemblée Générale le 14 octobre 2021 pour une durée de 6 exercices sociaux ; mandat venant a
expiration a I’issue de I’Assemblée Générale qui statuera sur les comptes de I’exercice social clos le 31 décembre
2026.

Grant Thornton

Membre frangais de Grant Thornton International représenté par Laurent Bouby

29, rue du Pont
92200 Neuilly-sur-Seine
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Nomination lors de 1’Assemblée Générale du 5 aolt 2021, en remplacement du Cabinet Deloitte et Associés,
démissionnaire, pour la durée résiduelle de son mandat ; soit une durée de 5 exercices sociaux ; mandat venant a
expiration a I’issue de I’ Assemblée Générale qui statuera sur les comptes de I’exercice social clos le 31 décembre 2024,

1.42  Commissaires aux comptes suppléants

Néant.

1.4.3  Commissaires aux comptes ayant démissionné

Le Cabinet Fischbach, Girault et Associés a été nommé en qualité de Commissaire aux Comptes titulaire pour la durée
résiduelle du mandat du Cabinet Nieza & Associés, démissionnaire le 29 juin 2018, compte-tenu de 1’évolution de la
taille de la Société et de la volonté de la Société de se développer a I’international.

Le Cabinet Grant Thornton a été nommé en qualité de Commissaire aux Comptes titulaire pour la durée résiduelle du

mandat du Cabinet Deloitte, démissionnaire le 23 juillet 2021, compte-tenu du report du projet d’introduction en
Bourse avec offre au public sur Euronext.
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2 STRATEGIE, PERFORMANCE ET APERCU DES ACTIVITES

21 INFORMATIONS CONCERNANT LA SOCIETE

2.1.1  Dénomination sociale de la Société et nom commercial

La Société a pour dénomination sociale et commerciale : METAVISIO.

La dénomination sociale GROUP SFIT a été changée en METAVISIO par décision de 1’assemblée générale
extraordinaire du 25 avril 2022.

2.1.2  Lieu et numéro d’enregistrement de la Société, code LEI

La Société est immatriculée au Registre du commerce et des Sociétés de Melun (77) sous le numéro : 793 834 888.

L’identifiant d’entité juridique (LEI) de la Société est le 9695005AQEGETJTOGR29.

2.1.3  Date de constitution et durée

La Société a été constituée le 25 avril 2013 pour une durée fixée, sauf dissolution anticipée ou prorogation, a quatre-

vingt-dix-neuf ans a compter de son immatriculation au Registre du Commerce et des Sociétés de Melun, soit jusqu’au
24 avril 2112.

2.1.4  Siége social de la Société, forme juridique, Iégislation régissant ses activités

Siege social : 82-84 route de la Libération, 77340 Pontault Combault
Téléphone : + 33 (0) 1 60 60 45 74

La Société est une Société Anonyme a Conseil d’ Administration de Droit frangais, régie par les dispositions du Code
de Commerce, notamment celles de son Livre II.

Jusqu’au 14 octobre 2021, la Société était constituée sous forme de Société par actions simplifiée dont le Président
était Monsieur Stéphan Frangais. Le 14 octobre 2021, I’ Assemblée Générale des associés de la Société a approuvé la
transformation de la Société en Société Anonyme a Conseil d’Administration, et a adopté de nouvelles régles de
gouvernance.

Site internet : www.metavisio.eu

Il est précisé que les informations figurant sur le site internet de la Société ne font pas partie du Document
d’Information, sauf dans I’hypothése ou ces informations sont incorporées par référence dans le Document
d’Information.
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22 APERCU DES ACTIVITES

2.2.1  Introduction
2.2.1.1 Un modele vertueux pour une marque historique

METAVISIO (anciennement connue sous le nom de GROUP SFIT) est une entreprise francaise spécialisée dans la
conception, le marketing et la commercialisation d’ordinateurs portables qui sont distribués dans plus de 15 pays.! Elle
concoit également des tablettes et périphériques. La Société, créée en 2013, a connu une importante croissance de son
chiffre d’affaires sur ses sept années d’exercices pleins? : de 11,4 M€ au 31 décembre 2014 a 60,8 M€ au 31 décembre
2021, avec la marque THOMSON COMPUTING.

La Société détient a 100% une filiale au Delaware dénommée SFIT USA CORP (ensemble, le « Groupe »). SFIT
USA CORP a été créée le 20 aofit 2018 et n’a exercé aucune activité depuis sa création.
—

METAVISIO SA

100%

SFIT USA CORP

Forte de I’expérience de Stéphan Francais, fondateur de la Société, et de ses équipes, METAVISIO a réussi a conquérir
7% de parts du marché francais des PC portables, et environ 36% de parts du marché frangais des PC portables a moins
de 300 euros, en un temps record®. Grace a cela, les ventes de METAVISIO, majoritairement générées par les PC
portables, sont en croissance annuelle de prés de 10%, tandis que le marché francais se contractait de 1,7%* jusqu’au
mois de juin 2020. La crise Covid-19 ayant inversé la tendance baissiére des ventes d’ordinateurs portables, la Société
a, dés ce moment, profité d’un élan de commandes trés important lui permettant d’afficher un pipeline avec 7 a 8§ fois
plus de commandes fermes que dans le passé a la méme période.

Ce changement de mentalité et de tendance du marché a permis, au deuxiéme semestre 2020, de rattraper les mauvaises
ventes d’ordinateurs du premier semestre dues a I’arrét total des lignes d’assemblages en Chine, pendant la crise entre
janvier 2020 et mai 2020.

Gréace au nouveau carnet de commandes, la Société, malgré le handicap technique du premier semestre, a méme
dépassé au deuxiéme semestre 2020, le chiffre d’affaires annuel de 1’année 2019. La Société a prouvé ainsi qu’en
choisissant une stratégie orientée sur les ordinateurs portables et les tablettes, elle répondait a un besoin qui a été décuplé
a partir de mars 2020, en liaison avec la crise sanitaire mondiale, du fait des confinements et du développement de la
communication virtuelle pour tous, grace aux ordinateurs.

Face aux grands du secteur qui se livrent une bataille sur les quintiles de prix supérieurs a 500€, la Société a continué
a développer des gammes de produits a des prix inférieurs a 500€, répondant & une demande de budget maitrisé pour une

! Source : Société, comptabilité analytique 2018, non audité

2 Chiffres 2014 — 2016 audités selon une autre maquette comptable.

3 Moyenne sur I’exercice 2020, en volume. Source : Microsoft et Société

4 En volume. Sources : Statista Consumer Market Outlook, Computing, France, 2020 et Société.
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grande partie de la population mondiale. La Société a su imposer son concept pour disrupter le marché francais,
européen et américain des PC portables a moins de 500 euros : la technologie au meilleur prix.

Alors qu’il occupe, dans les années 2000, le poste de Directeur des Achats de Surcouf, célébre chaine de magasins du
douzieme arrondissement parisien, propriété du groupe PPRS, Stéphan Francais fait le constat que les principaux
acteurs du marché, en raison de leurs structures de charges et de leurs cycles d’approvisionnement, ne peuvent pas
proposer aux consommateurs finaux, les technologies les plus récentes au meilleur prix.

Gréce a sa grande connaissance du marché du PC grand public, des fabricants de composants électroniqueset des usines
asiatiques d’assemblage de hardware, Stéphan Francais sait qu’en ne reproduisant pas le principe des charges induites
par les lourdes structures des grands acteurs du PC, mais, au contraire, en adoptant un modéle agile, aux charges
fortement variabilisées, il lui sera possible de proposer des gammes de PC offrant les dernieres technologies avec un
meilleur rapport qualité/prix.

Pour trouver son public, Stéphan Frangais reprend pour I’informatique la marque Thomson®, jouissant d’une forte
reconnaissance au sein du public et des grandes enseignes de distribution. Grace a une communication active faite
d’articles de presse et de passages en plateaux de télévision, Stéphan Frangais, installe dans les esprits, I’idée qu’un
petit fabricant francais de PC peut se faire une place aux cotés des grands acteurs américains et asiatiques. Stéphan
Francais, judoka lui-méme, a su associer a son projet Teddy Riner, devenu ambassadeur et actionnaire de METAVISIO
en 2016.

Cette proposition de valeur est rendue possible par une structure opérationnelle orientée vers 1’efficience : des cycles
produits les plus courts possibles et une équipe resserrée au maximum. METAVISIO propose ainsi une vaste gamme
de produits sur catalogue, dont les caractéristiques sont adaptables aux desiderata des clients distributeurs, et produit
ensuite a la commande ; la ou les grands acteurs du secteur produisent vers stock. Il en résulte I’absence de
précommandes auprés des fournisseurs, mais depuis 3 années, la stratégic de I’entreprise a été de concentrer ses
commandes sur 6 fournisseurs principaux afin de développer avec eux des gammes variées, mais suivies, permettant
la diffusion plus constante des produits fabriqués ensemble, vers des pays et continents de plus en plus importants.
Malgré tout, la société a maintenu ses relations commerciales avec des outsiders, permettant en cas de problémes de
production, de remplacer les principaux.

L’avantage d’étre passé d’une vingtaine de fournisseurs/assembleurs a 6 principaux, a permis a la Société de valider
avec ses partenaires, des pourcentages importants de remises sur factures, en liaison avec, en particulier, le
développement constant du chiffre d’affaires, des quantités et des technologies proposées.

Cette stratégie de concentration de fournisseurs, associée au concept de la production sur commandes fermes (forecast
tous les 3 mois), a permis a la Société de n’avoir a supporter que la charge du financement sur des cycles trimestriels,
correspondant aux cycles de production et de transport.

Coté structure, 1’équipe est constituée d’une quarantaine de personnes, et les commerciaux a I’international ,externalisés,
sont rémunérés a la commission. Grande connaisseuse des fournisseurs et des chaines de production, la Société n’en
demeure pas moins fabless et recourt aux services de logisticiens pour supporter I’ensemble de son stock.

Huit ans aprés son lancement, le pari s’avére gagnant : Fin 2021, la part de marché de la marque THOMSON
Computing en France’ était de 81,5% sur le segment des PC a moins de 300 € et de ’ordre de 23,6% sur le segment
des PC a moins de 500 euros (prix publics).

Dans le méme temps, METAVISIO s’est fait une place dans les linéaires des GSS d’autres pays européens tels que
I’Espagne et le Royaume-Uni, et I’ Allemagne depuis septembre 2021. METAVISIO ambitionne maintenant de répliquer
son modele dans d’autres pays a ’international et se lance a la conquéte, notamment en France, des étals des grandes et
moyennes surfaces (« GMS ») avec une offre plus technologique au positionnement prix supérieur, mais présentant
toujours le souci d’offtir la derniére technologie au meilleur prix.

5 Devenu Kering en 2012 par suite du spin-off de la FNAC
6 Conformément a une licence exclusive accordée par Technicolor. Voir Section 6.7 du Document d’Information pourplus d’informations.
7 Source : GFK Nov-Déc 21
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2.2.1.2 36% de part de marché en 5 ans sur le segment access en France

La réussite de METAVISIO s’illustre dans la part de marché qu’il a réussi a obtenir sur le segment des ordinateurs
portables a moins de 300 euros en France avec ses modéles de la gamme NEO, de véritables bestsellers sur ce segment
de prix qui, en 2021, constituaient 36% des volumes réalisés sur le marché francais du PC portables, et 81,5% en
novembre-décembre 2021, selon les études GFK. Plus récemment, les PC portables Thomson ont atteint une part de
marché de 10% sur le segment supérieur des PC portables vendus entre 300€ et S00€.2 Le début d’exécution de la
stratégie de conquéte de parts de marché sur la tranche de prix supérieure porte donc ses fruits.

'F’art de marché 2021
MARCHE NOTEBOOK -300€ - FRANCE

Part de marché
NOTEBOOK — 300-500€ - FRANCE

g
lere
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acer w/bg y ‘
|
OTHERS 1% 3% 10%%
64% 2018 2020 2021

Parts de marché en France (Source GFK)

En 2021, METAVISIO devient le premier acteur en France sur I’entrée de gamme et parvient a obtenir 8% du marché
total francais des PC portables en moins de 4 ans, face aux géants mondiaux qui composent le reste du classement. Ce
sont les modeles phares de METAVISIO, les NEO 14 et 17, qui ont largement contribué a cette réussite.

2.2.1.3 METAVISIO chez les grands noms de la distribution

La plupart des ventes de METAVISIO se font par le biais des canaux de distribution de GSS (Distribution Grand
Public en Magasin spécialisé) et GSA (Distribution Grand Public en Magasin Alimentaire).

Les PC et autres produits Thomson sont disponibles chez la plupart des grands noms de la grande distribution francaise,
et chez certaines des plus grandes enseignes spécialisées frangaises, y compris FNAC/DARTY. Pour I’exercice 2020,
METAVISIO commence a ouvrir les grands noms de la distribution spécialisée de 1’électronique grand public en
Europe, notamment les enseignes MediaMarkt, Notebook Bellinger.

8 Source : Société, données Microsoft
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Top 10 Clients 2021 en M€ 9% CA net

Client n°1 16,2 26,7%
Client n°2 59 9,7%
Client n°3 51 8,4%
Client n°4 4,5 7,4%
Client n°5 2,2 3,6%
Client n°6 19 3,1%
Client n°7 16 2,6%
Client n°8 1,6 2,6%
Client n°9 13 2,1%
Client n°10 11 1,8%
Chiffre d'affaires Top 10 41,4 68,1%

Total Chiffre d'affaires net 2021 60,8

En 2021, les 10 premiers clients ont représenté 68,1 % du chiffre d’affaires total. La récurrence des 10 premiers clients
de METAVISIO montre la pertinence de 1’offre et la capacité de la Société a fidéliser ses clients.

2.2.2  Stratégie et objectifs

La stratégie de croissance de la Société repose sur deux principaux leviers bien identifiés :
- Le développement des positions a I’international
- Le développement de la stratégie d’innovation

La Société a confirmé son ambition de réaliser en 2022 un chiffre d’affaires de I’ordre de 70 M€, en hausse de 15%
par rapport a 2021. Elle s’appuie pour cela sur un chiffre d’affaires de 14,4 M€ au premier trimestre 2022 et sur un
carnet de commandes, a la date du 1*" avril 2022, évalué a 45 M€, pour des commandes livrables au cours de ’exercice
2022.

Les deux axes stratégiques présentés ci-dessous doivent aussi permettre a la Société de poursuivre son développement
pour les prochaines années et lui permettre d’atteindre un objectif de chiffre d’affaires de 120 M€ a la fin de I’exercice
2026, dont 60% réalisé a I’international, ainsi qu’un taux d’EBITDA d’au moins 13%.

2.2.2.1 Dupliquer le succes francais a linternational

D’une part, elle consiste a dupliquer a I’international ses succés en France, sur les segments de prix des PC a moins de
300 € et de 300 a 500 €, afin de prendre des parts de marché et d’augmenter chiffre d’affaires et marge brute. Cet axe
stratégique passera a la fois par la poursuite des efforts engagés dans les pays ou elle est déja installée, comme elle a
pu le montrer historiqguement sur le marché francais, en étant distribué aupres des distributeurs et par I’intermédiaire
de grossistes pour certains clients spécifiques, mais surtout par le développement dans de nouveaux pays. Outre son
implantation sur le marché francais depuis sa création, la Société a amorcé des développements dans plusieurs autres
pays européens depuis 2020 et 2021, de méme qu’aux Etats-Unis depuis 2021, en passant par le biais de grossistes afin
de maintenir une bonne maitrise des codts, tout en adressant un maximum de clients finaux potentiels. Dés 2022 et
2023, la Société entend poursuivre ce développement en développant son activité en Afrique et au Moyen-Orient,
toujours grace a des partenariats avec des grossistes, puis d’adresser ensuite les marchés asiatiques a partir de 2025.

Depuis le début de I’année 2022, la Société a déja ouvert des partenariats dans plusieurs nouveaux pays ou régions,
comme avec la signature d’un accord de distribution en Scandinavie avec le groupe EET (cf. communiqué de presse
du 7 mars 2022°), ainsi qu’avec de nouveaux partenaires au Canada, en Inde, en Grande-Bretagne et aux Philippines.
La Société poursuit également son développement avec la signature de deux accords pan-européens avec des acteurs

9 https://www.metavisio.eu/_files/ugd/297b7b_5f39740910c54d16b9b3f2c412bf428d.pdf
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majeurs de la grande distribution, ALDI et LIDL, portant sur la vente d’Ordinateurs Portables de 13 a 17 pouces, de
tablettes de 10 a 13 pouces et d’accessoires informatiques. Ces deux accords devraient donner lieu a des commandes
significatives, livrables sur le 4° trimestre 2022.

Les marques installées (ACER, ASUS, LENOVO, HP, DELL ET APPLE) ont privilégié depuis des années des
gammes produits supérieurs comprises entre 500 € et 2 000 €, ce qui permis a METAVISIO de prendre des parts de
marché de plus en plus importantes sur les segments de marché inférieurs a 500 €. La crise du Covid-19 a encore plus
souligné cette tendance car la pénurie de composants de ces grandes marques les pousse a ne livrer que des produits
hauts de gamme afin de réduire au maximum les risques de ruptures sur ces produits générateurs de plus de marges.

La proposition de valeur de METAVISIO, la technologie au meilleur prix, a rencontré un succés rapide sur le marché
francais. Au cours de I’exercice 2021, les exportations ont représenté environ 29% du chiffre d’affaires. Fort de ce
succes, la Société compte réitérer cette performance sur les marchés a I’export ; que cela soit en Europe ou dans le
reste du monde.

METAVISIO a commencé en 2017 & ouvrir plusieurs pays a travers le Monde : le Maroc, avec I’enseigne Marjane,
une importante enseigne de la GSA locale, et I’opérateur Maroc Telecom qui va distribuer les produits de la Société
dans dix pays d’Afrique du Nord et Equatoriale, via de nombreuses filiales (Mauritel en Mauritanie, Bénin Télécoms,
etc.). La Société a également pris pied au Moyen-Orient grice a 1’ouverture récente de distributeurs au Bahrein, a
Dubai, en Arabie Saoudite et, surtout, en Egypte et en Jordanie. En juin 2021, la forte demande de PC portables a
permis a METAVISIO de proposer ses produits au plus gros distributeur russe, a hauteur d’un potentiel de plus de 100
millions d’Euros annuels.

En 2021, la Société a également réalisé des ventes aux Etats-Unis, auprés de deux grossistes : Digital Gadget et
Stampede, et des négociations sont actuellement en cours pour des nouveaux référencements chez les géants : Walmart
et Best Buy. En début 2022, des accords de distribution ont été conclus avec le distributeur américain Circuit city ou
encore le canadien Solutions 2 Go.

Afin d’accompagner la croissance internationale de la Société, un Directeur Produit a été embauché en février 2021,
en charge d’élaborer les roadmaps produits et de les présenter aux clients distributeurs, en soutien des commerciaux.

2.2.2.2 Dupliquer le succes sur le segment de prix supérieur

La stratégie de la Société repose aussi sur un développement de son catalogue de produits, grace au développement de
produits pour aborder les marchés de milieu de gamme et haut de gamme, en intégrant les technologies de pointe. Elle
entend s’appuyer en particulier sur les produits équipés de processeurs Qualcomm, avec des modules 4G et 5G, puis en
élargissant, a partir de 2022, la gamme de produits avec des crypto serveurs et des produits gaming. Face a cette
stratégie technologique les marques citées ci-dessus prennent du retard dans les livraisons et la composition de produits
équivalent en 4G et 5G car la stratégie des grandes marques est d’abord de vendre I’ensemble des gammes produits
prévus sur 5 ans en liaison avec des programmes marketing dans chaque pays.

20



FOrdmateurS Portablesj FOrdinateurs portablesj FOrdinateurs de bureau—‘

avec connexion 4G/5G Gaming Gami{wg
Nouveautés 2022 Nouveautés 2022

J=| [ L

5 ;‘. AN

L Déja 15.000 unités vendues J L Sortie 2 semestre 2022 J L Sortie 2® semestre 2022 J

La Société a donc pour ambition de dupliquer les succés qu’elle a remporté sur le segment de I’entrée de gamme, en
abordant la gamme de prix supérieur : de 300 a 600 €. Dans un contexte de marché ou la croissance est portée par
I’innovation, elle entend ainsi profiter de la croissance qui porte le segment premium en général ; celui des ultrabooks
en particulier. De la méme fagon qu’elle a su proposer des PC ultra portables, présentant un design moderne, et
comportant plus de choix que ce qui est offert par la concurrence pour un prix généralement inférieur, METAVISIO
(Thomson computing) se propose d’apporter I’innovation et la performance de 1’ultrabook, dont les prix publics
commencent généralement a partir de 800€, pour des tarifs appartenant au segment inférieur.

Pour ce faire, elle compte sur la gamme NEO Z, derniére-née des PC Thomson. Celle-ci devrait étre la seule, au
moment de sa sortie, & présenter une configuration équipée d’un processeur Qualcomm Snapdragon architecture
ARM ; technologie issue des smartphones. Cette architecture de
processeurs mobiles offre le double avantage d’étre trés peu
consommatrice d’énergie, et d’étre toujours connectée. Ainsi, les
modeles NEO Z, équipés de processeurs Qualcomm, devraient
atteindre jusqu’a 24 heures d’autonomie en utilisation et 6 jours
d’autonomie en veille. La puce Snapdragon, qui actualise les
applications en arriére-plan, comme elle le ferait pour un smartphone,
permet par ailleurs une sortie de veille instantanée et un démarrage
trés rapide de l’ordinateur. Enfin, ces processeurs embarquent
nativement un modem 4G LTE : le NEO Z sera donc connecté en
permanence aux réseaux des opérateurs mobiles, et a partir de
novembre 2021, la Société proposera également & la vente des
produits 5G. Cette architecture, qui viendra révolutionner 1’industrie
de I’informatique dans les années a venir, est ici accompagnée de
composants performants telles une mémoire vive DDR4 de derniére
génération et une mémoire au standard UFS*°, permettant des vitesses
de transfert ultra-rapides. Le tout est serti dans une coque aluminium de 11mm d’épaisseur pour un poids total contenu
de 980 grammes. On y retrouve donc toutes les caractéristiques d’un ultrabook.

Le NEO Z, dont les prix publics s’étaleront de 499 a 999 euros, devraient donc permettre & la Société de se positionner
dans le secteur des ultrabooks avec de véritables avantages concurrentiels a faire valoir sur la technologie embarquée,
dans une tranche tarifaire inférieure aux prix généralement constatés des ultrabooks sur le marché. Cette stratégie de
montée en gamme est destinée tout a la fois & augmenter le chiffre d’affaires et & améliorer les marges de la Société ;
les produits plus haut de gamme étant mieux margés que ceux du segment des PC & moins de 300 €.

10 pour : « Ultra Flash Storage »
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2.2.2.3 Optimiser I’opérationnel pour augmenter le résultat

En plus de la montée en gamme programmeée, qui non seulement devrait mécaniquement augmenter le chiffre d’affaires
de la Société par I’augmentation du prix moyen de vente de ses produits, les PC et innovations que METAVISIO
s’appréte a sortir, généreront une marge brute plus élevée que celle qui est actuellement induite sur les bestsellers de
la gamme!! ; sachant que le pourcentage de marge sera comparable, mais que le prix de vente sera environ 2 fois
supérieur. Certains moyens, comme la diminution des codts de service aprés-vente, ont déja été récemment mis en
place, tandis que d’autres, comme la diminution des cofits de transport, le seront lorsque la Société aura renforcé ses
moyens financiers.

2.2.2.3.1  Une diminution significative des colts de transport

Sur I’exercice 2020, pendant la crise sanitaire, presque 100% des commandes ont d( &tre acheminées depuis les usines
de productions vers les clients finaux par transport aérien. Ce moyen de transport est, bien sdr, le plus onéreux pour la
Société, et directement, destructeur de marge. Les courts délais impartis entre la réception d’une commande d’un
distributeur, et la date contractuelle de sa livraison, de I’ordre de 2 a 3 mois, combinés au décalage des conditions de
paiement entre le décaissement des paiements aux fournisseurs et I’encaissement des paiements des clients, impacte
significativement le besoin en fonds de roulement de la Société. Elle se trouve donc réguliérement dans la nécessité
d’attendre la réception du paiement d’une commande pour financer la production d’un autre lot. Les délais de livraison
n’étant pas extensibles, sous peine de pénalités contractuelles de retard ; voire-méme d’annulation de commande et/ou
de perte de clients, la Société se trouve dans I’obligation d’accélérer le processus de livraison afin de débloquer les
fonds immobilisés par le lot & livrer.

Depuis le début de I’année 2021, la Société a opté pour un moyen de transport nouveau proposé par Son transitaire,
nommé le SEA AIR. Il s’agit d’un systéme mixte qui permet de réduire les frais de transport par 3, sur cette période
de crise sanitaire qui connait des hausses de tarifs fluctuant, en particulier sur le transport aérien classique.

2.2.2.3.2 Rationalisation du SAV

La gestion du SAV était, jusqu’en juin 2020, confiée intégralement & un prestataire externe : Anovo, filiale du grossiste
américain Ingram Micro.

Aprés avoir constaté que les colts générés par cette sous-traitance étaient trop élevés, la Société a décidé d’internaliser
le Service Apres-vente et la hotline, en embauchant une équipe dédiée qui assure la hotline, la logistique et les
réparations pour le SAV des ventes réalisées en France.

La Société a mis en place, depuis le 1er juin 2020 un batiment technique de 1 000 m?, situé & Pontault-Combault, en
face du siege de la Société, et la constitution de I’ Atelier SAV comportant ’embauche de vingt personnes, dont un
directeur technique, trois responsables R&D, un responsable logistique, 4 logisticiens et douze techniciens.

11 Estimation société

22



Un processus d'amélioration continue de la qualité

Actions
sur la production

Cnline

2 Production

S = Control

=% Lonorol 333
o =2 @ =2
2 T (=<
o c

v = G"E'o
o 3 mf‘DE
= 5 — m
F =75 = @ M
ZEE &g =

'.C-n
< L

Egu 5 =
o] = S o
X3 T
[

El

oL

~D =L

ce T

B Gudlitc d'usine
- Ventes

Au titre de I’exercice 2021, le taux de retour sur les produits commercialisés sous la marque Thomson Computing était
de 2,96%.
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2.2.3  Principales activités - I’offre METAVISIO

METAVISIO congoit des ordinateurs portables et des smartphones produits en Chine. Avec environ 36% departs de
marché sur le segment des PC portables a moins de 300 € en France'?, en 2020, la Société s’est spécialisée dans les PC
d’entrée de gamme, en proposant a la vente des produits présentant un design moderne au meilleur prix.

Le catalogue de METAVISIO présente des produits couvrant I’ensemble des segments composant le marché des PC
et s’étendent sur le marché des tablettes et de divers accessoires.

. . % du CA 2021
Tablettes Android 7 L L
A partir de 99 € : / - : @

8 inch Android 11 10 inch Android 11 13.3 inch Android 11 8 inch Android 10
2 Gb RAM, 4000 mAH 2 Gb RAM, 4000 mAH 2 Gb RAM, 4500 mAH 3 Gb RAM, 4300 mAH
MTK8167 a100 Allwinner A133 Qualcomm 4250
800*1200 IPS 800%1200 IPS 1366*768 TN 800%1200 IPS
€99 €129 €199 €199

& F -- ¥ ; |
Ordinateurs '% l = I =
portables Windows “* PR @

3 4 133 inch 156inch 156 inch 133 inch
A pa rtir de 199 € Intel® Celeron ™ N4020 Intel® Celeron N4020™ Intel® Core 13 Intel® Core 15
4 Gb RAM DDR4 4 Gb RAM DDR4 4 Gb RAM DDR4 16 Gb RAM DDR4
64 Gb eMMC 128 Gb eMMC 128 GB SSD M.2 512 GB SSD M.2
5 €299 €99 €599
.
Accessoires et - _ .
. J| = i
bureautique I — i
~— 1 :
‘ [ - AMD Rizen 3 3200G Intel Core IS 10400
A 8Gb RAM 16Gb RAM
1 240 55D 240Gb HDD

€499 €899

2.2.3.1 Les ultraportables a moins de 300€ : cceur de loffre de METAVISIO

Gréace a son modele de fabrication a la commande et ses stocks réduits, METAVISIO est en mesure de produire de
nombreuses configurations, variant les composants selon la demande des distributeurs qui lui passent commande. Pour
cette raison, METAVISIO est également capable d’offrir ses ordinateurs portablesdans une grande variété de couleurs ;
ce que I’on ne retrouve pas chez les grandes marques qui, du fait de leur mode de production vers stocks, doivent lancer
des quantités de commandes importantes dans des couleurs prédéfinies et de ce fait, consensuelles.

2.2.3.1.1 NEO CLASSIC : le notebook du quotidien fiable et accessible a tous

Le NEO CLASSIC est un PC portable traditionnel ; c’est-a-dire au format notebook, décliné en différentes tailles
d’écran, de 10,1 & 17,3 pouces, pouvant étre équipé de composantsplus ou moins performants selon les versions. Cette
_ gamme, dont les modeles sont proposés a la vente a des prix variant de 199,99 € a

I" 699,99 €, couvre deux segments de prix : les PC a moins de 300 € (majeure partiedes
,\ventes) et le milieu de gamme. Toutes les versions du NEO CLASSICprésentent une

. coque plastique simple mais de bonne présentation ; le boitier pouvant étre fin dans

} les diagonales d’écran inférieures a 14 pouces (11 mm en version 12 pouces pour 900
108 grammes). Le design est moderne et attractif pour cette gamme de prix. Pour le reste,
o - le tableau ci-aprés détaille les caractéristiques et options disponibles en fonction des

versions commandées par les distributeurs. A noter : la version 14,1°’ 64 Go deRAM
et 128 Go de mémoire SSD a été le bestseller de la Société en 2020. Pendant un certain temps, vendu a moins de 150 €,
le NEO CLASSIC, dans sa version 14,1°” 64G est I’ordinateur portable le moins cher jamais vendu en France'®.

12 Source : Société, étude Microsoft, 2019
13 Selon la société
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2.2.3.1.2 NEO X, un metal notebook

La gamme NEO X reprend I’essentiel des caractéristiques techniques de la gamme NEO CLASSIC mais dans un
chassis aluminium — metal notebook, ultrafin (jusqu’a 1,2 cm) et Iéger pour un design plus moderne,comme les produits
premiums. Le NEOX 13 — Intel Core est, quant a lui, une version moyen-de-gamme supérieure tendant vers
I’ultrabook. Cette gamme est vendue a des prix publics conseillés, variant de 249,99 € 2 499,99 €.

Cette gamme représente 1’aboutissement de 1’offre de la Société sur les segments de prix
des PC portables a moins de 300€ et ceux commercialisés entre 300 € et 600 € pour les
modeles plus haut de gamme ; tout en présentant des caractéristiques, notamment en
ce qui concerne le design metal de la coque, tendant vers 1’ultrabook, mais restant sur un
5 positionnement de prix ciblant les clientéles moyennement exigeantes ou des clientéles
plus pointues de connaisseurs souhaitant faire I’acquisition d’un second ou d’un troisieme PC pour leur foyer.

2.2.3.1.3  Notebooks convertibles 360°

Le catalogue de la Société comporte deux gammes de notebooks convertibles : les NEO360X et NEO360XS ; cette
derniére étant la déclinaison ultrabook de la premiére, donc plus qualitative et, puisqu’orientée vers 1’ultra-mobilité,
uniguement disponible en version 12’

Comme son nom I’indique, la série 360X posséde un écran tactile inclinable 4360 degrés,
afin de lui permettre d’étre utilisé en mode tablette ou en mode « tente » en appui sur
ses tranches.

Les caractéristiques techniques et les configurations disponibles du NEO360X sont
#”sensiblement les mémes que celles de leurs équivalents non convertibles ;
respectivement : les NEO X et NEO Y ; a ceci prés que les gammes NEO sont toujours
équipées de processeur Intel Celeron, et que leur mémoire vive ne dépasse pas 4 Go, et
leur disque-dur, 64 Go.

22314 Les autres PC

La Société propose encore sur catalogue des PC portables orientés jeux (« gaming ») et des ordinateurs de bureau ou «
desktops » de design all-in-one, ¢’est-a-dire constitués d’une unité centrale intégrée a I’arriére de 1’écran. Ces références
n’ont pas ou peu généré de chiffre d’affaires a la date du Document d’Information.

2.2.3.2 Tablettes, Smartphones, périphériques et accessoires

Les produits Thomson qui suivent sont présentés pour une compléte information, mais ils n’ont pas été et ne seront
vraisemblablement pas un axe de développement stratégique de la Société.

2.2.3.2.1 Tablettes et 2-en-1

Les gammes TEO et HERO constituent 1’offre de la Société en matiére
de tablettes et de tablettes 2-en-1,respectivement.

La gamme TEO est une gamme de tablettes tactiles traditionnelles
exploitées sous Android ; le systéme d’exploitation de Google étant
désormais le seul concurrent de 1’iOS d’Apple. Sa gamme tarifaire s’étale
de 149,99€ pour un modele 8’ d’entrée de gamme, a 249,99€ pour un
modéle 13, bien équipé d’un écran Full HD IPSDisplay, de 64 Go de
mémoire et 2Go de mémoire vive autour d’un processeur Octo Core
Rockchip, en architecture ARM.
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La gamme HERO est, elle,équipée d’un clavier amovible, comme tout 2-en-1. Elle est
vendue a unprix public conseillé de 299,99€ pour un modéle 10> équipé d’un
processeur Intel Celeron, d’un écran tactile HD, de 64 Go de mémoire, etde 4 Go de
mémoire vive.

Les tablettes de la Société, en particulier les modéles d’entrée de gamme TEO,
générent un chiffre d’affaires non négligeable. Etant donné les perspectives atones du
marché des tablettes, la Société n’en fait cependant pas un axe de développement pour
les années & venir.

2.2.3.2.2  Périphériques

METAVISIO propose a la vente, notamment packagée, divers périphériques et accessoires : imprimantes laser,
claviers, souris, pochettes pour PC portables, etc. En-dehors des ventes packagées, ces périphériques et accessoires
n’ont pas généré de chiffre d’affaires significatif a la date du Document d’Information.

2.2.4  Principaux marchés de METAVISIO

Les activités de la Société prennent place sur les marchés des PC portables. METAVISIO exploite des licences sur la
marque Thomson, appartenant a Technicolor S.A., portant sur le matériel informatique ; et ce pour 15 ans
renouvelables.* Au cours de I’exercice clos le 31 décembre 2021, la Société a réalisé au deuxiéme semestre, 97% de
son chiffre d’affaires sur la vente de Notebooks, 1% sur les tablettes et 2% sur d’autres produits périphériques. Les
développements qui suivent porteront donc sur les marchés des matériels informatiques, qui contribuent trés
majoritairement au chiffre d’affaires de METAVISIO®,

2.2.4.1 Le marché mondial du PC : maturité, volumes, prix et différenciation

2.2.4.1.1 Des marchés matures, des volumes qui se stabilisent
2.24.1.1.1 PC et tablettes : un marché mature de 244 milliards de dollars

Les ventes réalisées sur les marchés mondiaux des matériels informatiques s’élevaient a prés de 244 milliards d’euros
en 2021,

CAGR 20-25

257 259 o)
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57 60 59 55 54 55 I (0.6%)
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W Desktop PC Tablets W Laptops

Marché mondial des PC de bureau, tablettes et PC Portables (Source : Statista)

14 voir section 6.7 infra
15 source : comptabilité analytique de la Société, données non auditées
16 Source : Etude de Marché Statista Computing report 2020 et 2021
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La croissance totale du marché de I’informatique (PC de bureau, tablettes et PC Portables) devrait se poursuivre

jusqu’en 2025 pour atteindre une valeur totale de 259 Mds $, soit une croissance annuelle moyenne de 3% entre 2020
et 2025.

Ces marchés se décomposent en plusieurs marchés de produits. lls sont généralement classés, comme suit, par les
acteurs de ces filiéres et les instituts d’études :

- Lesordinateurs portables et les tablettes ;

- Lesordinateurs de bureau ;

- Lesécrans et les projecteurs ;

- Lesclaviers et les souris ;

- Les Imprimantes et les photocopieurs ;

- Lesunités de stockage.

En plus des PC portables, la Société commercialise des tablettes et des périphériques (imprimantes, claviers, souris...).
Cependant, la grande majorité de son chiffre d’affaires étant constitué de ventes d’ordinateurs'’, c’est le marché des
ordinateurs portables, qui sera principalement étudié dans cette partie.

I1 s’agit du marché le plus important du secteur, ayant généré plus de 132 Mds $ de revenus en 2021. Apres avoir
connu une croissance exponentielle de ses revenus, dans les années 1990 et 2000, le marché de I’informatique avait
ensuite connu une phase structurellement baissiére depuis la crise de 2007-2008, avec un effet retard a partir de 2012
— 2013 ; et ce particuliérement dans la zone Euro, frappée par la crise des dettes souveraines. Cela s’est traduit par une
récession du marché des matériels informatiques au niveau mondial de 2013 & 2017 inclus. Cependant, depuis Janvier
2020 et la crise sanitaire, la demande a continuellement augmenté et correspond aujourd‘hui en 2020 & +55% par
rapport & la période pré-Covid-19.

2.2.4.1.1.2  Un marché européen en augmentation depuis le deuxiéme semestre 2020

La tendance en Europe est a I’avenant des perspectives mondiales : de 54 Mds d’euros en 2010, les ventes réalisées
sur le marché des dispositifs informatiques en Europe s’élevaient a 52 Mds d’euros en 2018, accusant un CAGR de
- 0,4% sur la période. De méme qu’au niveau mondial, les projections tendent & montrer que le marché va trouver son
point d’équilibre et qu’il devrait retrouver le chemin d’une croissance légére typique d’un marché mature. Le marché
des dispositifs informatiques en Europe devrait ainsi se stabiliser & 52Mds d’euros de chiffre d’affaires annuel d’ici
2023.

60 000 4,0%
/_\
50 000 - 3,0%
- 9 % marché des dispositifs
40000 - 2,0% o tormati ’
- 1,0% informatiques Europe
30 000 — . . .
- 0,06 = CA marché des dispositifs
20000 ———— — — — — - 1,0% informatiques Europe (m€)
10 000 — - -2,0% CA marché des ordinateurs
0 -3,0% portables et tablettes Europe (m€)
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La ventilation des ventes des marchés des dispositifs informatiques entre les sous marchés précédemment
définis, est sensiblement la méme en Europe qu’au niveau mondial, ainsi qu’en témoigne le graphique ci-apres.

17 \/oir Section 2 infra
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2.2.4.1.1.3 France : stabilisé a plus de trois milliards annuels

En 2020, le marché francais des ordinateurs portables et des tablettes, qui intéresse plus particuliérement la Société,
s’élevait, lui, a environ 3,3 Mds d’euros. Comme en atteste le graphique ci-dessus, les tendances décrites tant au niveau
mondial qu’européen se retrouvent sur le marché domestique. De méme, comme le montre le diagramme ci-apres,
la ventilation de la valeur entre les différents marchés informatiques est comparable aux échelons géographiques
supérieurs.

M Laptops & Tablets
M Desktop PCs
W PC Monitors &

Projectors

Keyboards

2.2.4.1.1.4  Marchés géographiques d’intérét

METAVISIO est récemment parvenu & ouvrir de nouveaux marchés a I’international. La Société a réalisé 29%
de son chiffre d’affaires a I’export au 31 décembre 2021. Depuis ses premiéres ouvertures de clients a
I’international en 2017, la Société n’a jamais cessé de pousser son référencement européen, américain, africain
et moyen-oriental.

- Afrique

Le marché africain des PC portables et des tablettes, dont le chiffre d’affaires s’élevait a plus de 9,8 Mds € en
2020, est I’'un des rares marcheés mondiaux sur lesquels est attendue une croissance significative des revenus sur
la période 2019-2023 avec un CAGR estimé a prés de 3,7%%. Ce marché est particulierement intéressant pour
la Société, puisqu’il est vraisemblable que ses PC portables du premier segment de prix (inférieur a 300€) y
trouvent des débouchés favorables.

- Inde

La Société a signé, en juin 2021, un accord de distribution avec Avenir Telecom qui a déja travaillé avec
plusieurs distributeurs locaux en Inde. Sur le sous-continent plus qu’ailleurs, le marché est atone : la faute en

18 Source ; Statista Consumer Market Outlook, Africa, mai 2019
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revient au mauvais moral des consommateurs et a la mise en place d’une nouvelle taxe sur les biens et services
de 15%.

Un sursaut depuis la crise du Covid-19 a été constaté sur les ventes de PC portables, qui devraient étre tirées par
les remplacements et les progres technologiques. En effet, malgré le contexte économique indien morose, il est
vraisemblable que les consommateurs, lorsqu’ils remplaceront leurs PC, optent pour des ultra-portables au
design moderne, fins et 1égers, tels qu’en propose la Société a de bons rapports qualité/prix.

2.2.4.1.2  Un marché concentré
Les six premiers acteurs du marché des matériels informatiques cumulent ensemble prées de 80% de parts de
marché tandis que le premier d’entre eux, HP Inc. en détient 21%, suivi de trés prés par Lenovo, qui dépasse

d’une longueur HP en volume, mais s’incline tout juste en valeur.

Au niveau mondial, les parts de marchés des différents constructeurs se répartissent comme suit :

FABRICANT PARTS DE MARCHE UNITES PRODUITES
@ 21.0% 35.2m
Lenovo 20.8% 54.7m
15.2% 39.9m

’

‘ 1.4% 19.5m
y— 6.8% 18.0m
6,5% 17.1m
AUTEES 22.3% 38.4m

Au cours des vingt derniéres années, le marché a été marqué par une importante vague de consolidation. En
effet, face a la stagnation, voire la décroissance du marché — selon les segments produits et les zones
géographiques considérées, et a la concurrence par les prix qui y a cours au détriment des marges - un certain
nombre d’acteurs ont quitté le marché. Dés 2001, HP rachéte Compaq qui souffrait de la concurrence de Dell.
Packard Bell est racheté par Acer en 2007. 1l a disparu des catalogues grand public depuis lors. Puis, en 2011,
IBM revend son activité de fabrication de hardware au chinois Lenovo. Sony I’imite en 2014 et céde sa marque
VAIO. Relancée en Asie et en Amérique en 2018, la marque est absente du continent européen depuis 2015. I
en est de méme des PC Toshiba, indisponibles en Europe depuis la méme année.

2.2.4.1.3  Une segmentation croissante

L’offre des OEMs n’a cessé de s’étendre au cours de la derniére décennie. Si le mouvement de segmentationdes
PC est presque aussi vieux que I’industrie informatique'?, il s’est assez longtemps cantonné, pour ce qui concerne
I’offre grand public, a la summa divisio ordinateurs de bureau (ou desktop) / ordinateur portable (ou laptop).
Depuis lors, c’est cette seconde catégorie qui s’est étoffée au point d’y perdre parfois le consommateur non
averti. Au rayon des appareils informatiques portables I’on dénombre donc :

191°IBM 5100 est commercialisé en 1975
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- Aurang des PC de bureau :

o

Les traditionnels desktops, toujours en usage dans la plupart des entreprises, soit pour des
considérations de co(t, soit en raison de caractéristiques réseaux, connectiques ou de puissance
spécifiques ;

Les désormais habituels all-in-one, initiés par les iMac de Apple, qui concentrent dans un
écran, ’ensemble des composants d’un ordinateur (auxquels il convient toutefois de connecter
clavier et souris) mais qui demeurent fixes en raison de leur encombrement (diagonales d’écran
généralement supérieures a 20°” et poids de plusieurs kilos) ;

Les workstations, a la lisiére de la portabilité, puisqu’il s’agit généralement d’infrastructuresde
bureau fixes destinés a recevoir des appareils portables par I’intermédiaires d’une connectique
physique (decks) ou non (wifi, Bluetooth, etc.).

- Aurang des appareils portables :

Les matériels informatiques portables se divisent en deux grandes catégories : les PC portables a proprement parler,
et les tablettes qui, vues de I’extérieur, s’en distinguent par 1’absence d’écran et de pavé tactile. De I’intérieur, ces
différents ‘form factors’, ne présentent pas non plus la méme architecture. Ainsi, ’architecture carte-mere /
processeur des tablettes, est principalement congue pour des activités de consultation (internet,mails, vidéo, etc.)
tandis que les PC portables comportent des composants électroniques suffisamment puissants pour, selon les cas,
en faire de véritables outils de travail et/ou faire tourner les jeux les plus exigeants.

- LesPC portables:

@)

Notebooks : les plus répandus des laptops, qui sont présents dans la plupart des ménages des
pays développés depuis la décennie 2000 et qui continuent, a la date du Document
d’Information de constituer le gros des volumes du secteur ;

Ultrabooks : réaction d’Intel au Macbook Air d’Apple (2008), les ultrabooks sont des laptops
premium dont les caractéristiques peuvent varier d’une définition & 1’autre, mais quidoivent
généralement présenter celles qui suivent :

+ Un design haut-de-gamme laissant le moins de place possible au plastique ;

 Un chassis ultrafin de moins de 18 mm dans les diagonales d’écran inférieures a
13,3” et de moins de 21 mm dans les autres ;

« Un poids contenu ;

 Un processeur performant multi-cceurs et a basse consommation ;

Et de quelques autres caractéristiques : mémoires SSD, RAM DDR3, au moins unport
USB type C, etc.

La catégorie des ultrabooks est tout a la fois celle qui porte les ventes de PC portables
aujourd’hui et celle sur laquelle les OEMs comptent